MISE A JOUR TRIMESTRIELLE DE LA LCBO

T12023 1¥° AVRIL AU 17 JUIN

VENTES TOTALES

FAITS SAILLANTS DU PROGRAMME AEROPLAN

158400000085 | wcworcsncnon

Biére et cidre 22 %

1700 000

2'7

Boissons prétes a servir 12 %

Vin 30 %
PRODUITS VISES PAR UNE OFFRE DE POINTS-BONI ACHETES
. Autres 9 %
selon la moyenne depuis le lancement
Vin 42 % Spiritueux 35 % Boissons prétes a servir 14 %
* par période
([ 5 NI O
UNITES VENDUES TRANSACTIONS CLIENTS* PRODUITS OFFERTS VOLUME DES VENTES (EN LITRES)

147 000 000 29 000000 38000 135000000

* le nombre de transactions comprend celles des succursales, des entrepéts, de la plateforme de

VINS LES PLUS VENDUS SPIRITUEUXLES PLUS VENDUS
PAR VENTES NETTES PAR CATEGORIE PAR CATEGORIE PAR VENTES NETTES
Mousseux et .
= JLohr champagne Autres 5 % Brandy 5 % » Vodka Smirnoff
Kim Crawford 8% Gin 5 % Tequila 9 % . JP Wiser's
(]
« Santa Margherita . Royal
[ Ce“args Blanc 35 % Rosé 5 % Liqueurs 11 % (B:rown R
. acardi
. Tom Gore Rhum 11 % . Captain Morgan
Bread & Butter . Vodka 25 % = Whisky Canadian Club
- Oyster Bay Rouge 46 % « Vodka Absolut
PeIIe.r !Estates —1  Whisky 34 % « Whisky Forty Creek
Fantini « Johnnie Walker
« Jackson-Triggs « Vodka artisanale Tito's
BIERES ET CIDRES LES PLUS VENDUS BOISSONS PRETESASERVIRLES PLUSVENDUES
PAR VENTES NETTES PAR CATEGORIE PAR CATEGORIE ST PAR VENTES NETTES
ocktails
. . Coolers et rémélangés :
Heineken Lager Sans alcool Coolers 1% T g% 9 « Cottage Springs
+ Busch 0,3 % Cidre 6 % légers 4 % = White Claw
A 0,
. Corona Extra - Césars 7 % . Twisted Tea
» Coors Light Cocktails et . Mott's
o)
« Molson Canadian Grand public Coolers au CRRLRIRD Black Fly
: thé glacé
- Budwiser 17 % 14 0/(‘? Coolers « Mike's Hard
« Stella Artois traditionnels 25 % | \UTRL
- Bud Light Molson Sparkling
. La.ker Haut de gamme Sodas alcoolisés = Smirmoff Ice
+ Michelob Ultra 61% 36 % . Palm Bay
] ’,
PART DE MARCHE DES VINS L ES PR I T - PART DE L ?I\I,TARIO q
Par région DE VIABI LITE par rapport a l'international

IGanadal(os 2 % ontario) 23%
PGS Unis 19 %
talie 18 %
-e 1%
.tralie 7%

.ouvelle-ZéIande 5%
RChii 5%
lspagne 4%
IArgentine 2%

.tres 6 %

Fonds recueillis pour les partenaires de la Fierté

1900 000 S

Employés de la LCBO qui ont marché
dans les défilés de la Fierté
Fonds recueillis pour Arbres Canada Qﬁ ﬁ)

Arbres plantés par des employés de la LCBO pour 52 %
Arbres Canada Spiritueux Biere Boissons  Vin

73 500 o

Les données fournies dans cette mise a jour trimestrielle le sont uniquement a titre d’information. Bien que la LCBO déploie des efforts raisonnables pour s'assurer que les informations
fournies soient exactes et a jour, la LCBO ne donne aucune garantie quant a I'exactitude du contenu et n‘assume aucune responsabilité en cas d'erreur ou d'omission dans celui-ci.



